
54.575 56.658

(1) FUENTE: Estimaciones de la AAAP en base a datos provistos por: Monitor de Medios Publicitarios S.A., Film Suez, IAB Interactive Advertising Bureau y  Alberto Scopesi y Cía. S.A.
2) FUENTE: Estimaciones de la AAAP y la C.A.C.E.M. en base a datos provistos por: Monitor de Medios Publicitarios S.A., Bureau de Publicidad en Cable, au de Publicidad en internet y Alberto Scopesi y Cía. S.A.. 
El rubro Cine es una proyección estimada en base a información de mercado
(3) FUENTE: Estimaciones de la AAAP, en base a datos provistos por: Monitor de Medios Publicitarios S.A., Film Suez, Interactive Advertising Bureau y  Alberto Scopesi y Cía. S.A..
(4) FUENTE: Estimaciones de la AAAP, en base a datos provistos por: Monitor de Medios Publicitarios S.A., Film Suez, y  Alberto Scopesi y Cía. S.A.. (Internet no incluyen search)
(5) El rubro Producción se estima como un porcentaje (10%) del total de la inversión publicitaria relevada, sin incluir clasificados y remates.
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Participación por medios en el mercado publicitario argentino 1999 - 2009
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